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Sempre piu griffe diventano
fan della pelle al vegetale

Da Fratelli Rossetti a Prada, 'effetto naturale di questo materiale seduce le brand
italiane. E all’estero il maggiore successo ¢ fra i designer giapponesi. chiara Bottoni

Una borsa Collection|Privé

1 suo processo di lavorazione

& antico (risale addirittura al-

I’epoca paleolitica), ma ri-

sponde alle attuali esigenze
di ecologicita e biocompatibilita.
La pelle conciata al vegetale sta
riscuotendo consensi da parte
delle griffe, che nelle loro colle-
zioni inseriscono volentieri arti-
coli realizzati con questo tipo di
materiale, che si presenta anche
all’aspetto molto rustico e natu-
rale. A farne uso finora sono sta-
ti per esempio Gucci, Giorgio
Armani, Min Miu, Bottega Ve-
neta, Donna Karan e Prada. La
notizia pitt recente riguarda la
nuova borsa Vega di Furla, che

abbina a una struttura in plexi-
glas rifiniture in cuoio a concia
vegetale. Mentre Fratelli Rosset-
ti ha impiegato vitelli al vegetale
nella collezione Flexa per 'au-
tunno-inverno 2007-2008. At-
tualmente il business di questo
settore viene coordinato da un
consorzio creato ad hoc nel 1994,
il Consorzio vera pelle conciata
al vegetale, che riunisce 27 azien-
de concentrate nel distretto to-
scano e da qualche settimana ha
un nuovo presidente, Andrea
Ghizzani, imprenditore della
conceria Montana. Il giro d’affa-
ri con cui si & chiuso il 2006 si at-
testa a 161 milioni dieuro, contro

iprecedenti 155, con un aumento
del 3,7%. Anche la quota export
ha registrato un lieve aumento,
passando dal 50,57% a un 51%
nel 2006. I principali mercati di
destinazione sono Europa, Usa
ed Estremo Oriente, in partico-
lare Giappone. I motivi della te-
nuta, a quanto riferito dal con-
sorzio, sono riconducibili princi-
palmente alla minor aggredibi-
lita del segmento da parte dei
competitori dei paesi emergenti.
Un prodotto cosi particolare ri-
sulta infatti difficilmente ripro-
ducibile e questo & sufficiente a
giustificarne la tenuta. (riprodu-
zione riservata)




