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PONTE A EGOLA. Prendl'la pelle conmata con tamnm ve-

getali - tecnica tipicamente toscana -, un fotografo di fama
mtemazxonale & Un.gruppo d’nnprendlton datia ‘zona del

uoio. Tre ingredienti per un calendario che sorprendera.
% quelio che il Consorzio Vera Pelle Italiana Conciata al Ve-
%etale, con sede a Ponte s Egola, st appresta a lanciare sulla

viga.di uniniziativa analoga risalente'agli anni Novan-

a, Gh imprenditori sono stati fotografati da Toscani “al na:
turale”, coperti solo da un pezzo di. ‘pelle. Andrea Ghizzani,
giovane presidente del Consorzio, spiega;. «Un calendario fu

realizzato dai'conciatori-anche negli anni No_vanta ed ebbe

successo. Stavolta abbiamo colto al

ziativa.che. ne'sono sicuro, fara par.
mo questo calendario ai nostri cliem
nicareun pe’ £ it simpatico del solito, non vogliamo essere i
soli tom semosx ingiaccae cravattay,

£ 1mpren

Szcuramente prosegue il

L'obiettivo. & far parlare di
noi, in una specie di gioco che
credo saré molto alpprezzato»
Per Ia prima voita la comu-
mcazmne del valore i un pro-
dotto parte dai.conciatori, La
pelle ¢ stata vitratta nella sua
veste naturale, dopo la concia
e prima che prenda forma nei
prodotti finiti di moda, deszgn
e .arredamento, .come siamo
abituatia Vederl . Un ritratto
d’autore .alla materia prima,
olfre che ai suoi artefici, e non
al prodotto finito: un punto. di
vista insolito che vuole valo-
rizzare la natura della pelle, i
suo essere materia, lavorata e
forgiata dalle mani degli arti-
glani. ..
Jb concept creativo del calen—
dario 2009 ¢ & stato realizzato da
Oliviero Toscani con La Ster-
paia, Bottega dell’Arie della
Comurnicazione da lui diretta,
che a partire da quest’anno
hanno affiancaio il Consorzio
Vera Pelle Conciata al Vegota-
le nun progetto d1 comumca-

-presidente - grazie a Toscani. "
" abbiamo una marcia in pit.

“per proporre un’ini-
lare molto di 1n0i; D
i Eun modo per. comu-

Bla primavolta:

che la promozione
della pelle al vegeidle
parte dai produttori

1l presidente G/Jzzzam
' <q4w~emo successo» :

zione per ilr ﬁancm dell’i Jmma-
gine del marchio i in Itaha eal
Pestero. .

il Consorzm, era composto
da:26 aziende, & stato costitui-
to nel 1994 da undici concerie.
Nel primo. semestre di que-
st'anno il fatturato si g attesta-
to intorno ai-60 milioni.di eu-
1o, L’attivita si focalizza in lar-
ga parte (88%) sulla fornitura

di pellame ger prodoftti di pic-
cola e grande pelletteria, com-
prese.le calzature .(17%) ¢ le
cinture . (22%). Prestigiose, le
griffe che il Consorzio annove-
ra tra i clienti: Gueel, Glorgio

- Armani, - Prada, LOU.IS Vuit-

ton, Tods Ferragamo Dolce
¢ Gabbana, Sergio Rossl, Fra-

telli Rossetti, Polo. Ralph Lau-
ren. . Una percentuale della
produzione viene utilizzata an-
che per 'arredamento e 1a rea-
Hzzazione di prodotii di lusso
per realtd come Cassina, Fle-
xform Zanotta, Frau e Flou,

Assai intensa Tattivita pro-

mozionale del Consorzio. all’e-
stero. attraverso gli eventi:Na-

- tural - Sensations, .. All'ultimo,

che si & tenuto-a Tokio, hanno

preso. parte’ 500 -persone fra °

operatori del settore, stilisti,
de&gner glornalisti e studen:

ti de: principali istituti di mo-

da Spiegare ail giappones1 lafi-
losofia del Consorzio.& stato
compito dei.consiglieri Simo-
ne Remi e Paolo Testi, i quali
hanno ricordato che dietro al
matchio . Vera Pelle Ifaliana
‘Conciata al Vegetale «¢’8 una
realtd .che 51 chiama Toscana,

La Toscana.& cultura-e fradi-
zione, :arte .e artlgl,anato ‘Nel
Dna delle nostre concerie. ci
sono le tracee indelebili dique-
sto . patrimonio. - La - filosofia
che le muove ha origini lonta-
ne e nobili nel lavoro dei ma-
stri conciatori di una voltay. -



