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SHOES POST
05-07-08 Sabato
LA VERA PELLE ITALIANA CONCIATAAL VEGETALE
NEL RISPETTO DELLAMBIENTE E DELL'UOMO

“VORREMMO TRASMETTERE LA NOSTRA FILOSOFIA ARTIGINALE”

[l seminario sui trend “Natural Sensations”, organizzato per la prima
volta in Giappone nel 2001 dal Consorzio Vera Pelle Italiana Conciata al
Vegetale, & giunto con la manifestazione di Giugno alla sua nona edizione che,
per la necessita di evolversi in un formato diverso, rappresenta anche il suo
ultimo appuntamento. 1l Consorzio ha cosi spiegato tale decisione.

— Questo e I'ultimo appuntamento di Natural Sensations.

“Ci evolviamo parallelamente ai mutamenti del momento (del mercato):
crediamo che I'attivita divulgativa svolta finora sulla vera pelle italiana conciata al
vegetale si sia ormai conclusa con successo e sia dunque il momento di passare
ad una fase di promozione della nostra filosofia artigianale.

Non ha senso presentare i trend in un epoca in cui si dice che «i prodotti
non si vendono». Mentre i cosiddetti maestri della moda affermano che
«andranno di moda i prodotti lucidi», i negozi al dettaglio rispondono che «si
vendono invece i prodotti dalla rifinitura opaca» o ancora che «guestanno il
rosso ¢ il colore trendy»: le tendenze ormai non hanno piti senso.

L'importante non é rincorrere le chimere (trend), quanto piuttosto creare
una chiara identita, originalita del marchio: la chiave per conquistare nuovi
ammiratori & creare dei prodotti che riflettano la filosofia del marchio. E proprio
attraverso la ricerca della vera qualita che, per la prima volta, si possono
superare le crisi”

— Quali sono i vantaggi nell'utilizzare [a pelle conciata la vegetale?

“La possibilita di creare dei prodotti unici. Mentre i prodotti di massa si
diffondono sempre pill velocemente, la vera pelle conciata al vegetale, i cui
prodotti sono difficilmente uniformabili, percorre una strada diametralmente
opposta, che risulta inadatta alle aziende che propongono una produzione in
serie. In un contesto in cui sono presenti anche consumatori che ricercano
prodotti che durino nel tempo, questo tipo di pelle mostra anche il vantaggio di
riflettere le tematiche ambientali.

Le aziende membri del Consorzio, dopo l'acquisto delle pelli grezze di



scarto direttamente presso i mattatoi, svolgono l'intero processo di conciatura in
proprio, a partire dalla depilazione. Una conciatura che rispetta sia 'ambiente
che l'uomo, attraverso sistemi di depurazione ed esami che garantiscano un
bassissimo potenziale sensibilizzante alle reazioni allergiche”.

(Didascalia alla foto)

Il Dott. Simone Remi (a sinistra), Vicepresidente ed attuale socio del Consorzio,
e la Dott.ssa Diane Becker, Capo Dipartimento Calzatura e Accessori di
Polimoda (istituto di moda)} e consulente per progetti di ricerca, mentre
rispondono alle domande durante la conferenza stampa.



